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L1.0.- ANTECEDENTES.


Se redacta el presente pliego de características técnicas para la ejecución del servicio de realización de campaña de comunicación e implantación y seguimiento de la recogida selectiva de residuos domésticos, puerta a puerta, de acuerdo con las previsiones del Plan Integrado de Residuos de Extremadura 2016-2022. 


En el presente documento se especifican la característica técnica a cumplir por los ofertantes.

L1.1.- DEFINICIÓN GENERAL DEL LOTE 1.


Los elementos que componen el lote serían los siguientes:

· Producción del material para la promoción y difusión para la implantación de la recogida selectiva de residuos, puerta a puerta.

· Realización de la campaña de información ciudadana y educación ambiental, para la implantación de la recogida selectiva de residuos, puerta a puerta.

· Seguimiento, hasta la completa implantación, de la recogida selectiva de residuos, puerta a puerta.

L1.2.- CARACTERÍSTICAS DEL SERVICIO.

L1.2.1.- PRODUCCIÓN DEL MATERIAL PARA LA PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN PARA LA IMPLANTACIÓN DE LA RECOGIDA SELECTIVA DE RESIDUOS, PUERTA A PUERTA


Para la ejecución de la campaña informativa y el desarrollo de la recogida puerta a puerta de residuos son necesarios una serie de elementos publicitarios y didácticos.



La empresa licitadora deberá producir estos elementos con los diseños aportados por la entidad licitante. 

Los materiales publicitarios y didácticos, a producir, serán los siguientes:

· Roll-up de la campaña: Se aportarán roll-up sobre la recogida puerta a puerta de residuos, para uso en la diferentes charlas y eventos en los que se presente la campaña. Las características serán al menos las siguientes:

· Medidas de 2x1 metros. 

· Estructura auto expandible y auto soportada, que incluya funda y de fácil transporte.

· Impresión a todo color a una cara. 

· Imanes domésticos: Se aportarán imanes para cada uno de los hogares de que participen en a la recogida puerta a puerta de residuos. En ellos se reflejará la información necesaria para el correcto desarrollo del proyecto (Calendario de la recogida, información de interés, contactos, etc.). Las características serán al menos las siguientes:

· Impresión digital a todo color.

· Medidas adecuadas para la correcta compresión de la información que, contenida, con unas medidas de al menos 8x20 cm.

· Imanes para grandes generadores: Se aportarán imanes para cada uno de los grandes generadores de residuos (comercios, restaurantes, etc.) que participen en la recogida puerta a puerta de residuos. En ellos se reflejará la información necesaria para el correcto desarrollo del proyecto (Calendario de la recogida, información de interés, contactos, etc.). Las características serán al menos las siguientes:

· Impresión digital a todo color.

· Medidas adecuadas para la correcta compresión de la información contenida, con medidas de al menos 21x29 cm.

· Pack de 3 bolsas (Amarilla, verde y azul) para la separación de residuos, fabricadas en polipropileno tejido, con la imagen gráfica de la campaña y de al menos unas medidas de 26 x 35 x 49 cm.

· Monolitos de entrada del municipio. Se colocará en la entrada principal un monolito impreso que anuncie la buena práctica en gestión de residuos realizada, así como información del nuevo servicio. Las características serán al menos las siguientes:

· El formato del monolito será a propuesta de la empresa, valorándose los criterios de visualización y correcta compresión de la información contenida en los mismos.

· La impresión será a todo color.

· La impresión se realizará en ambas caras del monolito, pudiendo tener diseños diferentes.

· Se garantizará la durabilidad de los vinilos por la exposición a las condiciones climatológicas, debiendo garantizar al menos 5 años.

· La instalación correrá a cargo de la empresa licitadora, sujeta al asesoramiento de las administraciones de la localidad en la que se instalen.

· Producción de pegatinas usadas para comunicar a los usuarios del servicio incidencias en la recogida de sus residuos. En las mismas se especificará que ha existido una incidencia y el contacto al que debe dirigirse para subsanarla. Las características serán al menos las siguientes:

· El formato de las pegatinas será a propuesta de la empresa, valorándose los criterios de visualización y correcta compresión de la información contenida en los mismos, con un tamaño mínimo de 10x10 cm.

· La impresión será a todo color.

· Se garantizará la durabilidad de las pegatinas por la exposición a las condiciones climatológicas y la calidad de la adhesión.

· Producción de los carteles de señalización de las áreas de emergencia: En cada una de las nuevas aéreas de recogida de diseminados y punto limpio, se colocarán un cartel a gran formato donde se exponga información como: instrucciones de uso, las normas y características de los mismos, información de contacto, etc. Las características serán al menos las siguientes:

· El formato de los carteles será a propuesta de la empresa, valorándose los criterios de visualización y correcta compresión de la información contenida en los mismos, con un tamaño mínimo de 70cm x 80cm.

· La impresión será a todo color.

· Se garantizará la durabilidad de los vinilos por la exposición a las condiciones climatológicas, debiendo garantizar al menos 5 años.

· La instalación correrá a cargo de la empresa licitadora, sujeta al asesoramiento de las administraciones de la localidad en la que se instalen.

· Producción de los sobres y las cartas, a todo color, informativas de la campaña, para todos los habitantes de los municipios participantes.

· Producción de carteles informativos a todo color. El formato de los carteles será a propuesta de la empresa, valorándose los criterios de visualización, durabilidad y correcta compresión de la información contenida en los mismos.

· Producción de carteles turísticos del municipio señalando su compromiso con el reciclaje y el medio ambiente. Impresión a todo color. El formato de los carteles será a propuesta de la empresa, valorándose los criterios de visualización, durabilidad y correcta compresión de la información contenida en los mismos.

· Pancartas en las entradas de las localidades. Se colocará en la entrada de la localidad, con la imagen de la campaña, anunciadora de la participación del municipio en el proyecto. Será una impresión en gran formato a todo color. El formato de la pancarta será a propuesta de la empresa, valorándose los criterios de visualización, durabilidad y correcta compresión de la información contenida en los mismos. La instalación correrá a cargo de la empresa licitadora, sujeta al asesoramiento de las administraciones de la localidad en la que se instalen.

L1.2.1.1- UNIDADES A SUMINISTRAR DE CADA UNO DE LOS MATERIALES DE LA CAMPAÑA.


La cantidad de cada uno del material a aportar son los siguientes:

	Material
	Cantidad a suministrar

	Roll-up de la campaña
	(2)

	Imanes domésticos
	(1000)

	Imanes para grandes productores
	(100)

	Pack de 3 bolsas separación
	(1700)

	Monolito a la entrada de las localidades, instalados.
	(2)

	Señalización de las áreas cerradas/punto limpio, instalado.
	(2)

	Pancarta entrada a localidades, instalada.
	(4)

	Pegatinas para avisos
	(5000)

	Carta ensobrada informativa a los usuarios
	(1000)

	Cárteles informativos
	(50)

	Cárteles Turísticos
	(10)


L1.2.1.2.- PLAZO DE ENTREGA DE LOS MATERIALES DE PROMOCIÓN Y DIFUSIÓN.


El plazo de entrega de los materiales estará relacionado para la realización del resto de los servicios estipulados en el presente pliego ya que serán necesarios para su correcto desarrollo. Todos ellos estarán producidos antes del inicio de la “Realización de la campaña de información ciudadana y educación ambiental, para la implantación de la recogida selectiva de residuos, puerta a puerta” elemento definido en el punto 1.2.1 del presente pliego.

L1.2.1.3.- GARANTÍA DE LOS MATERIALES.


Todos los materiales producidos tendrán una garantía de 24 meses contra defectos de fabricación e impresión, salvo los monolitos, pancartas y carteles de información de las áreas de aportación/punto limpio, que tendrán una garantía de cinco años, expuestos a la intemperie.

L1.2.2- REALIZACIÓN DE LA CAMPAÑA DE INFORMACIÓN Y EDUCACIÓN AMBIENTAL DE LA RECOGIDA PUERTA A PUERTA DE RESIDUOS.

Esta campaña de implantación contemplará 3 partes:
· Campaña de Información previa a los ciudadanos sobre el nuevo servicio de recogida puerta a puerta de residuos, con el fin de asegurar su correcto desarrollo y una correcta información a los ciudadanos de forma directa. 

· Campaña de educación ambiental que afiance las nuevas prácticas en residuos.

· Campaña de implantación. En ella se contempla la entrega de material didáctico y material necesario para la separación en origen y la aportación de los residuos a todas las viviendas, equipamientos, centros educativos y a todas las actividades económicas y equipamientos. 

L1.2.2.1- CAMPAÑA DE INFORMACIÓN PREVIA


La empresa licitadora deberá crear una campaña de información previa, usando los materiales suministrados al punto 1.2.1., del presente pliego, cuyo objetivo sea informar a la población de las características el nuevo servicio, para que puedan hacer un correcto uso del mismo.


Todo el personal que participe en estas acciones deberá estar uniformado con la imagen corporativa del proyecto.

Se comenzará la campaña con la realización de una junta vecinal previa al lanzamiento de la implantación para informar del funcionamiento del sistema, conocer la opinión de los vecinos, resolver las dudas más comunes de los mismos, a la finalización de la misma se entregarán las bolsas de reciclaje que se suministrarán conforme al punto 1.2.1. del presente pliego, en agradecimiento de la atención y la asistencia y se continuara con las siguientes acciones:


Después de la junta vecinal, la campaña se diferenciará entre los domicilios y los grandes generadores, se deberá llegar al 100% de los mismos, de forma directa.

· Campaña de Información previa a domicilios, incluirá los siguientes trabajos, con el material suministrado conforme del presente al punto 1.2.1. del presente pliego:

· Buzoneo con las cartas informativas a todas las viviendas de la localidad.

· Colocación de los carteles informativos, en todos los edificios de uso público.

· La información presente en los diferentes elementos de difusión será, como mínimo:

· Información de la fecha de inicio del nuevo servicio.

· Información sobre los puntos, fechas y horarios de recogida del material y la información.

· Modalidades de servicio (diseminados / núcleo urbano).

· Campaña de Información previa a grandes generadores:

· La difusión previa deberá prever, como mínimo, el siguiente elemento:

· Carta informativa a todas las actividades y equipamientos.

· Distribución de los carteles turísticos a los alojamientos.

· Durante la etapa de información previa se deberá realizar visitas a todos los comercios para evaluar las necesidades de cubos y contenedores para facilitar el servicio a los mismos.

· La información presente en los diferentes elementos de difusión será, como mínimo:

· Información de la fecha de inicio del nuevo servicio.

· Información sobre la estrategia de entrega del material y la información.

L1.2.2.2.- CAMPAÑA DE EDUCACIÓN AMBIENTAL


La empresa licitadora deberá crear una campaña de educación ambiental cuyo objetivo será informar y concienciar a la población objetivo del proyecto, integrando la correcta gestión de los residuos en todos los ámbitos sociales de las localidades participantes.


Todo el personal que participe en estas acciones deberá estar uniformado con la imagen corporativa del proyecto.


La campaña deberá recoger las siguientes características:

· Esta campaña debe estar adaptada a las localidades donde se realizará y contar con el asesoramiento de su administración local.

· Deberá dirigirse de forma diferenciada a todos los ámbitos sociales, realizando mínimo las siguientes actividades en cada una de las poblaciones objetivo:

· Actividades dirigidas la población general.

· Actividad dirigida a los grandes productores.

· Acciones en colegíos que abarquen todos los cursos y edades.

· Actividades dirigidas al tejido asociativo.

· Actuaciones comunicación en los días de mercado semanal, al menos dos semanas por localidad. 

· Actividad de integración de las fiestas populares en las nuevas prácticas de gestión de residuos. 

· Esta campaña incluirá al menos seis charlas informativas sobre las previsiones y funcionamiento de la implantación para los vecinos.


Toda la información y material didáctico utilizado en la campaña será supervisado y aprobado por La Junta de Extremadura. 

L1.2.2.3.- CAMPAÑA DE IMPLANTACIÓN


La campaña de implantación ha de garantizar que se informa y se entrega el material para la separación en origen y la aportación de residuos a todos los participantes en el proyecto.


El adjudicatario deberá encargarse del transporte de los materiales hasta la localidad donde se realiza el servicio. El total de los materiales a transportar será el siguiente, más un 6% de materiales de reposición:

	Tipo de material
	Cantidad

	Cubos 10 litros
	1242

	Cubos 20 litros
	1242

	Cubos 40 litros
	1242

	Etiquetas RFID
	2484

	Contenedor marrón 60 litros
	5

	Contenedor marrón 120 litros
	15

	Contenedor marrón 240 litros
	10

	Contenedor gris 60 litros
	10

	Contenedor gris 90 litros
	15

	Contenedor gris 120 litros
	40

	Contenedor gris 240 litros
	15



Todo el personal que participe en estas acciones deberá estar uniformado con la imagen corporativa del proyecto.

El adjudicatario deberá establecer un local, a su cargo, de tamaño suficiente para almacenar todos los materiales necesarios para la implantación, hasta su entrega a los ciudadanos, en dicho local se centralizará el registro de los vecinos y la entrega del material de cada vivienda, donde igualmente se le dará material informativo y una charla formativa y de concienciación. El local debe ser adaptado con la imagen y los materiales de la campaña y debe ser fácilmente identificable con la misma.

La campaña de implantación, se diferenciará entre los domicilios y los grandes generadores, deberá llegar al 100% de los mismos.

L1.2.2.3.1.- Campaña de implantación a domicilios.


La campaña de implantación ha de garantizar que se informa y se entrega el material para la separación en origen y la aportación de residuos a todas las viviendas, tanto a las de los núcleos urbanos como a las viviendas aisladas.


Todo el personal que participe en estas acciones deberá estar uniformado con la imagen corporativa del proyecto.


Los trabajos de información, registro de los participantes y entrega del material se llevará a cabo en el local adaptado por el adjudicatario, donde habrá un espacio de recepción público, donde llevar a cabo el registro y la información a los ciudadanos, así como la entrega de los materiales y un espacio de almacenamiento donde puedan almacenarse los mismos hasta la entrega a los ciudadanos de los materiales necesarios para la recogida puerta a puerta.  


En dicho espacio informativo, además, de la información relativa al funcionamiento del nuevo servicio se entregará el siguiente material, para las viviendas:

· Elementos para la aportación del residuo (cubo aireado, bolsas compostables, cubos de aportación a vía pública). 

· Magnético recordatorio de nevera. 

· Tarjeta de acceso al punto limpio/área de diseminados/emergencias.


Los espacios informativos estarán atendidos por el personal necesario para asegurar que toda la población sea inscrita y reciba los materiales necesarios para realizar la recogida puerta a puerta antes de comenzar el servicio. No obstante, se tendrán en cuenta las siguientes casuísticas:

· La entrega de material se realizará en horario tarde-noche en días laborables y también estará disponible el servicio los dos fines de semana (sábado y domingo), antes y después de la fecha de comienzo del servicio. Esto es 4 fines de semana.

· En los puntos informativos el horario de atención al público, será de 9:30 a 20:30 horas (mañana y tarde), el mismo horario regirá los fines de semana indicados.

· En el caso de las viviendas con recogida puerta a puerta será necesario, en el momento de entrega del material, asociar cada elemento de aportación con el usuario y generar una base de datos que contenga la siguiente información:

· Dirección

· Nombre y apellidos 

· Teléfono de contacto

· Correo electrónico

· En el caso de las viviendas diseminadas o uso del punto limpio será necesario, en el momento de entrega del material, asociar cada tarjeta con el área a la que tiene acceso y generar una base de datos que contenga la siguiente información:

· Dirección

· Nombre y apellidos 

· Teléfono de contacto

· Correo electrónico

· Aceptación de las normas de uso del área de aportación


La empresa licitadora deberá presentar el detalle de la estrategia, de las actuaciones y del plan de trabajo específico con la relación de recursos personales asociados, adaptado a las características de las localidades.

L1.2.2.3.2.-Campaña de implantación a grandes generadores.


La campaña de implantación ha de garantizar que se informa y se entrega el material para la separación en origen y la aportación de residuos a todas las actividades y equipamientos.


Las tareas de información y entrega de material se prevén llevar a cabo mediante visitas personalizadas para entregar el material e informarles de forma personalizada.  Por lo tanto, los educadores deberán de disponer de los vehículos adecuados para hacer la entrega de los materiales.


En las visitas personalizadas, además de la información relativa al funcionamiento del nuevo servicio, se entregará el siguiente material:

· Elementos solicitados para la aportación del residuo (cubos, bolsas y fundas compostables, contenedores)

· Calendario específico para comercios en imanes.

· Carteles turísticos para alojamientos.

· En el momento de la implantación y de la entrega del material será necesario asociar cada elemento de aportación con el usuario y generar una base de datos que contenga la siguiente información:

· Dirección

· Nombre del establecimiento

· Nombre y apellidos del responsable 

· Horarios habituales del establecimiento

· Teléfono de contacto

· Correo electrónico


Las visitas a comercios deben realizarse antes de la puesta en marcha del nuevo servicio, se incorporará en el cronograma y plan de trabajo de implantación a acordar con la empresa.

 
L1.2.3.- SEGUIMIENTO DE LA RECOGIDA PUERTA A PUERTA DE RESIDUOS.


La empresa contratista deberá poner a disposición del servicio un técnico-educador para realizar los trabajos de seguimiento, resolución de incidencias y atención continuada, por un periodo de dos años desde la puesta en marcha del servicio. Estos técnicos-educadores trabajaran en base a las necesidades y las prioridades marcadas por los responsables de cada municipio.


Las tareas concretas a realizar se describen a continuación:

· Seguimiento periódico de las incidencias de usuarios entradas por el servicio y resolución, per vía telefónica o presencial.

· Seguimiento de la presencia de puntos negros de abandono de bolsas.

· Seguimiento del uso de las áreas cerradas y/o los puntos limpios e interlocución con los usuarios.

· Seguimiento de la recogida de actividades económicas

· Seguimiento de la participación en la recogida puerta a puerta

· Seguimiento de los otros servicios previstos

· Entrega periódica de bolsas y fundas compostables: 

· Entrega de bolsas a los ciudadanos.

· Entrega de bolsas y fundas en todas las actividades económicas y equipamientos

· Atención presencial en los municipios: reposición de cubos y contenedores, atención a los recién llegados, resolución de dudas, etc.

· Realización de campañas de educación ambiental:

· Campañas periódicas a toda la población con el fin de reforzar el aprendizaje de la nueva recogida de residuos.

· Campañas específicas para ciertos sectores poblacionales o áreas en los que se detecte una problemática en los conocimientos del servicio de recogida separada de residuos.


La empresa deberá remitir informes del seguimiento a la Junta de Extremadura de la siguiente forma:

· Mensualmente durante los 6 primeros meses

· Trimestralmente durante el segundo semestre

· Semestralmente durante la segunda anualidad

· Informes intermedios que se soliciten puntualmente.


Dichos informes detallaran el desarrollo de la recogida puerta a puerta mostrando las incidencias que ocurran, así como su evolución en el tiempo a través de gráficos y tablas.


El técnico contratado deberá poseer la formación y capacidades adecuadas para encargarse de todas las tareas especificadas, debiendo ser proactivo y mostrar gran implicación en las tareas encomendadas. 


El técnico contratado podrá realizar determinadas acciones específicas encargadas por la Junta de Extremadura con el fin de mejorar el servicio de recogida o de subsanar alguna deficiencia detectada en el mismo.


La empresa licitadora deberá proponer metodología de trabajo y de desarrollo de las tareas previstas.


Se habilitará un espacio de trabajo y atención al público, pudiendo ser un local de menores dimensiones que el utilizado para la entrega del material. Como mínimo, la atención al público en cada uno de los municipios será la siguiente:

· Se deberá dotar a las localidades de un técnico que la menos realice estas funciones en media jornada laboral distribuyendo su tiempo entre las dos localidades.

· Deberá existir una atención tanto personal como telemática (email, teléfono, etc.)

· Sin variar las horas totales de atención al público, las horas por municipio podrán variar según la evolución de las atenciones realizadas.

L1.3- EQUIPO DE TRABAJO.


La ejecución de los trabajos la llevaran a cabo los siguientes profesionales como mínimo según cada uno de los servicios recogidos en el lote: 

· Servicio definido en el epígrafe L1.2.2- Realización de la Campaña de Información y Educación Ambiental de la Recogida Puerta a Puerta de Residuos:

· Técnicos superior coordinador con un 10% de dedicación: Licenciado o su equivalente en nivel MECES. 

· Técnico superior educador ambiental: Contratado a Jornada completa.  la formación requerida será al menos de Licenciado en Ciencias Ambientales o Licenciado en Biología o su equivalente en nivel MECES.

· Servicio definido en el epígrafe L1.2.3.- Seguimiento de la Recogida Puerta a Puerta de Residuos.: 

· Técnico superior educador ambiental: Contratado a media jornada.  La formación requerida será al menos de Licenciado en Ciencias Ambientales o Licenciado en Biología o su equivalente en nivel MECES.

L1.4- IMAGEN CORPORATIVA.


Se facilitarán desde el Servicio Gestor del contrato los logotipos necesarios, los tipos de letra y colores a utilizar, elaborado todo el material conforme al punto 1.2.1. del presente pliego, una vez adjudicado el contrato. 


En todos los trabajos se tendrá en cuenta, que debe expresarse claramente, que todos los servicios y suministros para la implantación de la recogida selectiva de residuos puerta a puerta, están financiados por el Fondo FEDER.

L1.5.- PLAZO DE EJECUCIÓN


El plazo de ejecución del presente servicio comenzará a contar desde la firma del contrato y tendrá una duración de 6 meses para la implantación del servicio de recogida selectiva puerta a puerta y 24 meses para el seguimiento de la misma, a contar desde el día siguiente a que comience el servicio de recogida puerta a puerta en el municipio de referencia. Duración total del plazo de ejecución 30 meses.

L1.6.- IMPORTE DE LICITACIÓN LOTE 1.


El importe del lote número 1, asciende a CIENTO CUARENTA Y DOS MIL NOVECIENTOS NOVENTA Y OCHO EUROS CON SETENTA Y DOS CÉNTIMOS IVA INCLUIDO (142.998,72 Euros) 

La distribución de costes del lote quedará de la siguiente forma:

	Concepto
	Importe 2021
	Importe 2022
	Importe 2023
	 Total

	Presupuesto de ejecución material
	44.551,27
	34.000,92
	34.000,92
	112.553,11

	Beneficio industrial 5 %
	2.227,56
	1.700,05
	1.700,05
	5.627,66

	Presupuesto liquido
	46.778,84
	35.700,96
	35.700,96
	118.180,76

	IVA 21%
	9.823,56
	7.497,20
	7.497,20
	24.817,96

	Presupuesto de licitación
	56.602,39
	43.198,17
	43.198,17
	142.998,72


	
	Campaña de formación e información 2021

	COSTES SALARIALES
	Bruto anual
	Coste unit.
	Unid. previstas
	Subtotal

	10% Técnico superior coordinador entre 5 y 10 años
	23.081,16
	13,42
	86,00
	1.154,06

	Técnico superior entre 5 y 10 años
	23.081,16
	13,42
	860,00
	11.540,58

	10% Técnico superior coordinador entre 5 y 10 años
	
	96,17
	0,60
	57,70

	Técnico superior entre 5 y 10 años
	
	96,17
	6,00
	577,03

	Plus convenio Art. 38 (2109,69 €/año/trabajador)
	2.109,69
	175,81
	6,00
	1.054,85

	Costes despido 12 días por año antigüedad)
	
	
	
	3.381,66

	Seguridad social empresa 32 % sobre base de cotización
	
	
	
	4.265,40

	DESPLAZAMIENTOS
	
	
	
	

	PP Alquiler vehículo
	
	90,00
	6,00
	540,00

	Combustibles y gastos
	
	0,40
	200,00
	80,00

	OFICINA
	
	
	
	

	PP Alquiler de oficina hasta 50 m2
	
	250,00
	6,00
	1.500,00

	PP Serv generales (asesoría, gestoría, seguros, limpieza)
	
	500,00
	6,00
	3.000,00

	MATERIAL DIFUSIÓN
	
	
	
	

	Roll-up de la campaña
	
	110,00
	2,00
	220,00

	Imanes domésticos
	
	0,98
	1.000,00
	980,00

	Imanes para grandes productores
	
	3,30
	100,00
	330,00

	Pack de 3 bolsas separación
	
	3,40
	1700,00
	5.780,00

	Monolitos en las entradas de la localidad
	
	900,00
	2,00
	1.800,00

	Señalización de las áreas de emergencia
	
	500,00
	2,00
	1.000,00

	Pancarta entrada a localidad
	
	280,00
	4,00
	1.120,00

	Carta ensobrada informativa a los usuarios
	
	0,53
	1.000,00
	530,00

	Carteles informativos
	
	1,50
	50,00
	75,00

	Carteles Turísticos
	
	1,50
	10,00
	15,00

	Pegatinas cuadradas 10x10 cm.
	
	0,10
	5.000,00
	500,00

	DIFUSIÓN
	
	
	
	

	Buzoneo 
	
	500,00
	1,00
	500,00

	Transporte Cubos
	
	2.000,00
	1,00
	2.000,00

	MATERIAL OFICINA Y COMSUMIBLE
	
	
	
	

	PP Amortización quipos informáticos, mes
	
	80,00
	6,00
	480,00

	PP Amortización quipos impresión, mes
	
	40,00
	6,00
	240,00

	Mes consumibles
	
	75,00
	6,00
	450,00

	Mes telecomunicaciones
	
	100,00
	6,00
	600,00

	Mes energía eléctrica
	
	100,00
	6,00
	600,00

	Mes suministro agua
	
	30,00
	6,00
	180,00

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Presupuesto de ejecución material
	
	
	
	44.551,27

	Beneficio industrial 5 %
	
	
	
	2.227,56

	Presupuesto liquido
	
	
	
	46.778,84

	IVA 21%
	
	
	
	9.823,56

	Presupuesto de licitación
	
	
	
	56.602,39


